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Brand Story

Wir sind tracetronic. Wir sind Profis, wenn es _ |
um das automatisierte Testen von Software geht, g |

im Automobilbereich und i1n jeder artverwand- |
ten Branche. Wir wissen genau, wie Software fur
Automobile entwickelt wird und nutzen dieses
Wissen zur hocheffizienten Testautomatisierung.

SN

Das tun wir nicht zum Selbstzweck, sondern um bei unseren Kunden Ressourcen freizugeben, die sie
sinnvoller investieren konnen. Unsere Produkte und Losungen tragen dazu bei, dass kluge Kopfe ihr
Augenmerk auf Software-Innovationen legen kénnen und nicht in manuellen Testablaufen gebunden
sind.

Software Testing. Simplified.

Seit unserer Grundung haben Zuverlassigkeit und Professionalitat dabei den hdchsten Stellenwert flr
uns. Das gilt fur die Marke, das gilt fur unsere Produkte und das gilt flr uns selbst.

Zuverlassigkeit hat uns ermaoglicht, eine Firmenstruktur zu etablieren, die auf gegenseitigem Vertrauen
basiert. Durch Professionalitat haben wir es geschafft, Kundenbeziehungen aufzubauen, die seit Jahren
produktiv sind.

Und an beidem halten wir fest, egal wohin die Reise geht.




Markenpersonlichkeit

stracetronic

[ zuverlassig } [ mutig } [ personlich }

[ unabhangig } [ innovativ } [ dynamisch }

( komplex } ( technisch } ( professionell }
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Markenkern
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Logo
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Logo, Farbeinsatz, Schutzzone
und Mal3e

atracetronic
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Markenlogo

stracetronic

Unser Markenlogo besteht aus kleinen
Buchstaben und tritt einfarbig auf - in
den primaren Unternehmensfarben
Orange, Schwarz oder Weil3.

Vor dem Schriftzug steht, leicht nach
unten versetzt, ein Icon in Form eines
abgerundeten Rechtecks mit ab-

gerundetem Pfeil. Das Ilcon haben wir Das abgerundete Rechteck (von uns
neu interpretiert: es symbolisiert die liebevoll ,Bubbel” genannt) wird auch
Dynamik und den Pioniergedanken als i-Punkt im Schriftzug verwendet und

unseres Unternehmens. verbindet beide Elemente miteinander.



Darstellung und Farbeinsatz

Das Markenlogo wird in den Farben
Orange, Weil3 oder Schwarz dargestellt
und kann auf verschiedenen Hinter-
grundfarben eingesetzt werden.

Dabei steht die gute Lesbarkeit immer
im Vordergrund, d. h. der Kontrast sollte
moglichst hoch sein (Orange auf Flieder
ist bspw. eine ungunstige Kombination
und sollte nur in Ausnahmefallen
verwendet werden).

Das Logo sollte auRerdem weder
gestaucht, gestreckt noch mit einer
zusatzlichen Tagline verbunden werden.

stracetronic

stracetronic

Ungunstig:

stracetronic

Kontrast zu gering (Lesbarkeit)

Nicht zulassig sind bspw.:

stracetronic

Logo gestaucht

stracetronic

stracetronic

stracetronic
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Hier steht noch was

Schutzzone nicht eingehalten
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Schutzzone und Logogrof3e

Die Schutzzone fur das Markenlogo ist
ein Freiraum, der um das Logo gelassen
wird, um seine Sichtbarkeit und Wirkung
ZU maximieren.

Diese Schutzzone verhindert, dass
andere Designelemente wie Text,
Bilder oder Farbflachen zu nahe am
jeweiligen Logo platziert werden und
so die Identitat und Wiedererkennbar-
keit beeintrachtigen.

stracetronic

stracetronic
stracetronic

Mindestgrof3en:

Print
5mm

Digital
32 pX
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Produktlogos

(0)c

Logos, Farbeinsatz,
Schutzzone und Mal3e
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Produktlogos

ecu.test

Alle unsere Produktlogos enthalten
Elemente des Markenlogos, um eine
klare visuelle Verbindung zur Marke her-
zustellen. Diese Elemente symbolisieren
die Entwicklung der Produkte aus der
Marke heraus.

Die einheitliche Gestaltung aller Produkt-

logos verleiht der Marke einen hohen
Wiedererkennungswert.
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Darstellung und Farbeinsatz

Die Produktlogos werden in den Farben
Orange, Weil3 oder Schwarz dargestellt
und kénnen auf verschiedenen Hinter-
grundfarben eingesetzt werden.

Dabei steht die gute Lesbarkeit immer
im Vordergrund, d. h. der Kontrast sollte
moglichst hoch sein (Orange auf Flieder
ist bspw. eine ungunstige Kombination
und sollte nur in Ausnahmefallen ver-
wendet werden).

Die Logos sollten auf3erdem weder
gestaucht, gestreckt noch mit einer zu-
satzlichen Tagline verbunden werden.

,
_ecu.test

;
-ecu.test

Ungunstig: Nicht zulassig sind bspw.:

;
_ecu.test

Hier steht noch was

:
‘ecu.test

Kontrast zu gering (Lesbarkeit) Logo gestreckt Schutzzone nicht eingehalten
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Schutzzone und Logogrof3e

;
_ecu.test

Die Schutzzone fur die Produktlogos ist Mindestgrof3en:
ein Freiraum, der um das Logo gelassen

1
wird, um seine Sichtbarkeit und Wirkung t t Digital
ZU maximieren. LeClJ- es 9

32 px

Diese Schutzzone verhindert, dass
andere Designelemente wie Text,
Bilder oder Farbflachen zu nahe am

1
jeweiligen Logo platziert werden und t t :
so die Identitdt und Wiedererkennbar- Lec U i es Print

keit beeintrachtigen. 8 mm
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Produktlogo-Ubersicht

,
ecu.test

‘trace.check’
test.guide’
‘auto.spy’
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Schreibweise
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Firmen- und Produktnamen im
Fliel3text

atracetronic

17



Schreibweise

Sowohl unser Firmenname als auch die
Produktnamen werden im Fliel3text klein
geschrieben, analog zum jeweiligen
Logo. Die Produktnamen erhalten einen
Punkt, der die zwei Worter voneinander
trennt.

Die Schreibweise gilt unabhangig davon,
ob der Firmen-/Produktname am Satz-
anfang, in der Mitte oder am Ende steht.

Fettungen sind erlaubt, aber kein Muss.

tracetronic wird im Flielstext kleingeschrieben. Der
Firmenname darf bei Bedart gefettet und auch
orange eingefarbt werden, d. h. tracetronic und

sind ebenfalls moglich. Das Gleiche
gilt fur unsere Produkte:

ecutest tritt klein auf, egal ob es am Satzan-

fang oder am -ende steht. Wer mochte, kann die
Produktnamen durch Fettung hervorheben und im
-liel3text von ecu.test, , test.quide
unc reden.

Die Automotive DevOps Platform bleibt wie bisher,
kann aber ebenfalls gefettet und/oder eingefarbt
werden: Automotive DevOps Platform.
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jlcons
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Product Icons, Favicons
und Einsatz

atracetronic
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Product und Favicons

Fur alle unsere Produkte wurden Icons
entworfen, die in Form und Farbe mit
dem Corporate Design harmonieren.
Diese Icons finden Anwendung in der
Taskleiste (Product Icon) oder in Web-
brosern (Favicon).

Die Icons ersetzen nicht das Marken-
oder die Produktlogos.

Product Icons

Favicon

20



Corporate Colors

Primarfarben Logos, Hintergriinde, Highlights, Links

Orange Schwarz Weil3

151C Pantone #000000 HEX #FFFFFF
#FE7AQQ HEX 0,0,0 RGB 255, 255, 255

254,122, 0 RGB 0,0,0,100  CMYK 0,0,0,0
0,62,950  CMYK

Sekundarfarben Hintergrund, Akzentfarbe

Salbei Flieder

#/0877F HEX #C2B2D3
112,135,127 RGB 194,178, 216
50, 0,17, 48 CMYK 19, 23,0, 16

Unsere Primarfarben sind
Orange, Schwarz und Weil3.

Salbei und Flieder werden als
zusatzliche Sekundarfarben verwendet.
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Farbabstufungen

60% 40% 20%
#FE/AOO HEX #FEO533 HEX #FEAF66 HEX #FFCA99 HEX #FFEACC HEX
254,122, 0 RGB 254,149, 51RGB 254,175,102 RGB 255,202,153 RGB 255, 228, 204 RGB
0, 62,95, 0 CMYK 0, 49, 76, 0 CMYK 0,37,57,0 CMYK 0O, 25,38, O CMYK 0, 13,19, 0 CMYK
60% 40% 20%
#7087 7F HEX #8D9F99 HEX #A9B/B2 HEX #COCFCC HEX #E2E/ES5 HEX
112,135,127 RGB 141,159, 153 RGB 169,183,178 RGB 198, 207, 204 RGB 226, 231,229 RGB
50, 0,1/, 48 CMYK 34,0, 1,38 CMYK 22,0, 8,29 CMYK 13,0, 4,19 CMYK 6,0, 2,9 CMYK
60% 40% 20%
#DADIE8 HEX #E/EOEF HEX #F3FOF /7 HEX
218, 209, 232 RGB 231,224,239 RGB 243, 240, 247 RGB
10,13, 0,10 CMYK 7,8,0,6 CMYK 3,4,0,3CMYK
20% 5%
#000000 #333333 #CCCCCCHEX #F2F2F2 HEX
0,00 51, 51, 51 204,204, 204 RGB 242,242,242 RGB
0, 0, 0,100 0,0,0,80 0, 0,0, 20 CMYK 0,0, 0,5 CMYK
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Typografie
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Schriftarten, Hierarchie
und Fallback

atracetronic
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Schriftarten

Fur das Corporate Design kommen zwei
Schriftfamilien zum Einsatz: die Red Hat
Display und die Red Hat Mono.

Die Kombination dieser Schriften posi-
tioniert die Marke als technisch und inno-
vativ, wahrend gleichzeitig eine klare und
moderne Asthetik beibehalten wird.

Die Red Hat Mono wird jedoch sparsam
und gezielt verwendet werden, um den
technischen Charakter der Marke zu
betonen und nicht zu uberladen.

AaBb
AaBDb
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Haussc hrift

Red Hat Display - Bold

AaBbCcDdEeFfGgHhliJjKk
LIMMNNOoPpQgRrSsTtUu
VVWWXXYyZZ
0123456789@#()?/,.+-*~

Red Hat Display - Regular

AaBbCcDdEeFtGgHhliJjKk
LIMMNNOoPpQgRrsSsTtUu
VVWWXXYyZz
0123456/789@#()?l/;:+-*~
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Zusatzschrift

Red Hat

Mono

Red Hat Mono ist eine serifenlose
Schriftart mit technischem Charakter,
die ideal fur die Verwendung in Sub-
Headlines geeignet ist. Die Schrift
vermittelt ein Gefuhl von Technologie
und Innovation. Der ltalic Schriftschnitt
verkorpert Dynamik, Schnelligkeit und
Vorausdenken.

Die Verwendung erfolgt sparsam und
gezielt, um den technischen Charak-
ter der Marke zu betonen und nicht zu
uberladen.

Red Hat Mono - Italic

AaBbCcDdEeFfGgHhI1JjKk

L IMmNnOoPpQqRrSsTtUu
VVIWWXXYy/Zz
0123456/89@#()?!/,; 1+-*~
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Typografie-Hierarchie

H1
Font weight: Red Hat Display - Bold
Size: 112 px

software testing

H2
Font weight: Red Hat Display - Bold
Size: 64 px

simplified

Subheadline
Font weight: Red Hat Mono - Italic
Size: 32 px

Mit uns wird Software Testing einfacher.

Paragraph
Font weight: Red Hat Display - Regular
Size: 20 px

Wir sind tracetronic. Wir sind Profis, wenn es um das automatisierte Testen von Software geht.

Infotext
Font weight: Red Hat Display - Reqular
Size: 16 px

Ich bin z. B. eine Bildunterschrift.




tracetronic GmbH
Stuttgarter Straf3e 3
O1189 Dresden

info@tracetronic.de
+49 351 205768-0

Geschaftsfuhrung
Dr.-Ing. Rocco Deutschmann
Dr.-Ing. Peter Strahle

atracetronic tracetronic.de



